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-Hoja del alumno-


CLASE Nº 2
FECHA: _______________NOMBRE: __________________________________________________
ITEM I

Responda el siguiente cuestionario después de haber conversado con su compañero(a) sobre las interrogantes que se señalan en el item 1.

1) ¿Cuáles podrían ser las tres características mas importantes de la “comunicación” en términos generales?

	

	

	

	


2) ¿Qué son los medios de comunicación?

	

	

	

	


3) Realiza una comparación sobre las diferencias (3) que de manera personal reconocen entre dos medios de comunicación

	TELÉFONO
	(¿)

	1
	
	

	
	
	

	
	
	

	2
	
	

	
	
	

	
	
	

	3
	
	

	
	
	

	
	
	


4) Según ustedes, ¿Cuál es la principal característica de los medios de comunicación masiva?

	

	

	

	


5) ¿Cuáles deberían ser las funciones fundamentales de los medios de comunicación masiva?
	

	

	

	


ITEM II

CONCEPTO DE LA COMUNICACIÓN MASIVA  

La comunicación social es la aplicación de los principios de las técnicas de la información, sociológicas, políticas y económicas para la difusión de datos, vertebrados y estructurados, sistematizados y “estetizados”, dirigidos a grandes conglomerados. En otras palabras, implica el manejo de información orientada a numerosos sectores de la población, a la nación misma y a los habitantes de otros territorios, es decir, a la sociedad en general.
Medios masivos y medios de comunicación.
Cuando hablamos del cine, la radio, la televisión o la prensa, es frecuente que los identifiquemos como medios de comunicación. En cambio es poco frecuente que digamos lo mismo del teléfono, las cartas o, incluso de una red como Internet. A ésta última la consideramos más como un sistema de información.

Comunicar es una palabra que se origina en el latín y quiere decir: hacer juntos. 

No es fácil ver qué es lo que hacen juntos una emisora de televisión y los miles de televidentes que observan sus programas. Es la emisora la que decide la programación, es decir, los contenidos de los programas, la forma de tratarlos y el horario a que se emiten. Cuando nos preguntan a nosotros sobre la programación, sólo nos preguntan qué programa preferimos, pero nunca qué otros programas quisiéramos ver, en lugar de los que se emiten. En las ciudades en que existen muchas emisoras diferentes, y hay algunas en las que es posible sintonizar más de quince, uno de los ejercicios habituales del televidente es tratar de evitarse la publicidad saltando de un canal a otro. Pero nadie le ha preguntado al televidente si quiere o no soportar las tandas publicitarias.

La radio ofrece un panorama un poco diferente y que, además, está cambiando. Hace algunos años las grandes emisoras tenían, mediante repetidoras, cobertura nacional para programas producidos y emitidos desde un punto central. Con la aparición de las emisoras de frecuencia modulada, y en algunas áreas rurales aún antes, comenzaron a aparecer emisoras en las que es frecuente escuchar a los que antes eran mudos: los radioyentes o radioescuchas. Aún así, la participación de los radioescuchas en la estructura de la programación radial es sumamente escasa.

Hace algún tiempo se dijo que la radio era "el gran sordo que habla a los mudos" y que la televisión era "el gran tuerto que mira paralíticos. La razón era que los radioescuchas nunca hablaban en las emisiones y que, frente a la pantalla del televisor, estamos obligados a la más absoluta inmovilidad, a menos que aprovechemos los intermedios publicitarios para recobrar alguna libertad.

En la prensa escrito sucede algo bastante parecido. Nosotros, la gente común, nunca somos noticia. Sólo un grupo muy particular y seleccionado merece aparecer tanto en los diarios como en las revistas. Nosotros sólo aparecemos en los medios masivos cuando nos sucede una desgracia, o cuando tenemos que salir a pelear por lo que nos corresponde por derecho propio. A veces también aparecemos cuando sucede eso que los medios llaman una "catástrofe natural", que no es más que un acontecimiento natural transformado en catástrofe por nuestra propia imprevisión, la de nuestros gobernantes, o por nuestras necesidades insatisfechas. Pero la mayor parte de la superficie escrita, o fotografiada, de un periódico está destinada a la publicidad; no a la información o la educación.

En la televisión sólo nos llaman, y aparecemos, cuando se nos quiere utilizar, o reírse de nosotros, o mostrar lo tontos que somos al lado del presentador de turno. Pero cuando queremos decir algo que nos interesa, no es fácil que nos abran las puertas.

Estos medios trabajan con un modelo que fue creado para la información y que ellos denominan de comunicación: emisor - medio - receptor. En este modelo, los medios masivos deciden lo que nosotros debemos saber, de qué y cómo debemos informarnos, sin respetar nuestras necesidades y sin siquiera consultarnos sobre ellas. Usan su propio lenguaje y nos lo imponen sin consultarnos. Deciden lo que debemos ver y oír, sin consultarnos.

En definitiva, los medios masivos nos hacen pagarles para que nos digan lo que no siempre nos interesa conocer y pocas veces nos hablan de lo que realmente nos interesa.

Para que un medio, cualquier sea su tecnología, sea de comunicación, tendría que operar con el real modelo de comunicación: Interlocutor - Medio - Interlocutor.

Para que un mensaje sea realmente de comunicación, sus contenidos, la forma en que se expresan y el nivel a que se los trata, deben ser acordados con el interlocutor. En el caso de los medios masivos, con el interlocutor masivo.

ITEM III
Construyan con su compañero(a) un web concept respondiendo las interrogantes de acuerdo a la guía leída
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ITEM IV
1) Hagan una lista de los medios masivos de comunicación que existen en las provincias de Los Andes y de San Felipe, y organícenlos de acuerdo al medio utilizado.

	

	

	

	

	

	

	

	


2) Seleccione dos medios de comunicación de cada tipo y analice su relación con el público al que se dirige.
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


3) Inventen, diseñen y organicen un medio de comunicación masiva dirigido a un público juvenil.
	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


NOTA: Escriba solo en los recuadros señalados con letra clara, ordenada y legible.

